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TIPO DE ASIGNATURA: Te6rica 
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CARACTER DE LA ASIGNATURA: Obligatoria 
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SERIACION OBLIGATORIA SUBSECUENTE: 

OBJETIVO GENERAL 

48 

lntroducir al alumno en el conocimiento de las propuestas te6ricas de Ia Economfa 
para Ia comprensi6n de las relaciones entre los sectores productivos y de servicio. 

OBJETIVOS ESPECiFICOS DE APRENDIZAJE: 
AI finalizar el curso, el alumno: 

a) Establecera Ia funci6n y utilidad econ6mica del diseno y Ia comunicaci6n 
visual en los sectores productivos y de servicios. 

b) Adquirira conocimientos basicos del area de Ia economfa en lo general yen 
especffico sobre su aplicaci6n en Ia comunicaci6n visual. 

INDICE TEMATICO 

UNlOAD TEMAS 
Horas Horas 

Te6ricas Practicas 
1 Economfa y Comunicaci6n Visual 12 0 

2 Comunicaci6n y Economfa del 12 0 
Conoci m iento 

3 Economfa Global de Ia Imagen 12 0 
4 Economfa Urbana 12 0 

Total de Horas Te6ricas 48 0 
Total de Horas Practicas 0 

Total de Horas 48 



CONTENIDO TEMATICO 

1. ECONOMiA Y COMUNICACION VISUAL 
1.1. Conceptos basicos de economfa. 
1.2. Economfa en el ejercicio comunicativo. 
1.3. Producci6n, reproducci6n y circulaci6n de los soportes e instrumentos 

tecnol6gicos. 
1.4. Contexto de Ia producci6n y reconocimiento visual. 

2. COMUNICACION Y ECONOMiA DEL CONOCIMIENTO 
2.1. {.,C6mo? , {.,por que? Y {.,Cuanto? Comunicar. 
2.2. Procesos de convergencia, globalizaci6n y diseminaci6n de las tecnologfas de 

informacion y comunicaci6n . 
2.3.1deas econ6micas a traves de Ia comunicaci6n visual. 

3. ECONOMiA GLOBAL DE LA IMAGEN 
3.1. Logo. 
3.2. La imagen inestable. 
3.3. El lenguaje postscript. 
3.4. Turismo. 
3.5. Estres. 
3.6. Fama. 
3.7.Aura. 

4. ECONOMiA URBANA 
4.1. Simetrfa comunicacional. 
4.2. Economfa polftica de Ia comunicaci6n. 
4.3. Los medios y los costos. 
4.4. Economfa, sociedad y cultura. 

BIBLIOGRAFiA 

BIBLIOGRAFiA BASICA 

• La ensenanza del diseno en comunicacion Visual/ The Education of The Design 
In Visual CommunicationAutoresRoberto Rollie, Marfa Branda CONSUL TAR: 

• http://books.google.com.mx/books?id=wYebvJ7QVKOC&dq=ECONOMIA+DE+L 
A+COMUNICACION+VISUAL&Ir=&client=firefox-a&source=gbs navlinks s 

• Comunicaci6n y culturaEditorUniversidad Aut6noma Metropolitana-Xochimilco, 
1973 CONSUL TAR: 
http://books.google.com.mx/books?id=xje4AAAAIAAJ&q=ECONOMIA+DE+LA+ 



COMUNICACION+VISUAL&dq=ECONOMIA+DE+LA+COMUNICACION+VISUA 
L&lr=&client=firefox-a&source=gbs book other versions r&cad=5 

• Comunicaci6n y culturaEditorUniversidad Aut6noma Metropolitana-Xochimilco, 
1973 CONSUL TAR: 
http://books.google.eom.mx/books?id=xje4AAAAIAAJ&q=ECONOMIA+DE+LA+ 
COMUNICACION+VISUAL&dq=ECONOMIA+DE+LA+COMUNICACION+VISUA 
L&lr=&client=firefox-a&source=gbs book other versions r&cad=5 

BIBLIOGRAFiA COMPLEMENT ARIA 

• Economfa de consumo y sociedadAutorCentro de Estudios Sociales del Valle de 
los Cafdos CONSUL TAR: 

http://books.google.eom.mx/books?id=qRUOAQAAIAAJ&g=ECONOMIA+DE+LA+COM 
UNICACION+VISUAL&dq=ECONOMIA+DE+LA+COMUNICACION+VISUAL&Ir=&client 
=firefox-a 

CIBERGRAFiA 

• http://www. monog rafias. com/Econom ia/ 
• http://eumed.net/cursecon/1 c/que-es-la-economia.htm 
• http://www.economia.com.mx/mexico.htm 
• http://www.economia.com.mx/mexico.htm 

SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA 

ASIGNATURA 

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION 
EN EL CURSO 

Exposici6n oral 
Exposici6n audiovisual ./ 

Ejercicios dentro de clase ./ 

Ejercicios fuera del aula ./ 

Lecturas obligatorias ./ 

Trabajo de investigaci6n ./ 

Practicas de taller 
Practicas de campo 
Otras 



MECANISMOS DE EVALUACION 

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO UTILIZACION EN EL 
ENSENANZA-APREN DIZAJ E CURSO 

Examenes parciales 
Examen final ./ 

Trabajos y tareas fuera del aula ./ 

Participaci6n en clase 
Asistencia 
Exposici6n de seminarios par los alumnos ./ 

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA 
LICENCIATURA POSGRADO AREA INDISPENSABLE AREA DESEABLE 
Economla, Economla Economla Comunicaci6n 
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